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第⼀一部分  研究背景与研究设计

本报告是由中国彩虹媒体奖制作和出品的关于LGBTI1（⼥男同性恋、双性恋、跨性别、间性⼈等性少

数群体）报道的媒体监测报告。本次报告抽样主要选取了中国主流门户⽹站新浪⽹在2016年1-12⽉期间所

发表的与中国主流媒体发布的性少数有关的的报道，并参考⽹易、腾讯、南都⽹、澎湃新闻、财新⽹、界

⾯新闻等⽹站的样本。本报告⼒图分析这些报道的报道⽅式及潜含的价值观念及作⽤，从⽽揭⽰⼤众媒体

对同志报道的特征，以及报道背后的媒体常规，并由此探讨民间同志2组织未来对⼤众媒体的传播、倡导策

略。 

⼀、⼤众媒体对同志报道的发展脉络与当前现状 

⼗多年前，同志还是⼀个讳莫如深的话题，只有诸如艾滋或涉及刑事案件等的情况下才有可能被报

道，⽽且报道中经常带有猎奇的视⾓和性暗⽰的叙述，在⼤众媒体上这样的呈现⽆异于会加深对同志的社

会歧视与误解。 

随着同志能见度的不断提升，对LGBTI群体的报道突破了“艾滋破⼜”——即只有艾滋相关的题材才能

够被报道。报道中⾸先越来越开始能够发现同志的存在，同志的声⾳。倾听同志的故事，⽽⾮⼀个简单粗

暴的概括性描述或是⾯⽬模糊、似是⽽⾮的形象。对相关的报道，越来越多的媒体可以开始保持审慎和客

观、中⽴，甚⾄⼀些对LGBTI有⽐较全⾯认识的媒体可以产出⼀些LGBTI友好的、倡导多元与平等的报

道。 

然⽽，报道LGBTI议题还是对媒体⼈提出了挑战。⾸先，我们⽣活在⼀个异性恋中⼼的社会，在报道

LGBTI⼈群时，会⽤惯常的⼀对⼀异性恋模式去对⼀个陌⽣的群体进⾏想象，由此造成了⼀些误解、偏见

和迷思，不仅仅是对于多元性别的解读，也关乎我们如何看待不同的⽣存和存在⽅式；其次，由于缺乏真

正的平等意识，报道很多时候还是要么采取猎奇、夸张的⼿法进⾏报道，放⼤某些成分，造成偏差的导
向；在报道的话语中采⽤居⾼临下的姿态，强调同志和“正常⼈”是⼀样的或是要提⾼对同志⼈群的“容忍”度

等或是输出少数群体在追求⼀些“特权”的观点,；第三，由于长期以来，性少数群体都在边缘，边缘造就了

不可见，由此造成了群体内的很多问题。在逐渐被⼤众看见和接纳的过程中涉及到了政治、经济、⽂化、
婚姻家庭、宗教信仰等多⽅⾯的议题交叉，在向内重构同志社群⽂化的同时，也向外激发了争议和讨论；

媒体在报道时，由于性别视⾓和权利意识的缺乏，或是不⼀定能去做⼀个客观、公正的报道，或是报道深

度不⾜，对背后的社会、⽂化、制度交错的动因探寻不⾜。 

媒体在当前的⽂化环境下，是传播的重要载体，也是同志平权运动中的重要助⼒，让媒体⾛进和了解
同志，让同志和媒体建⽴良好的互动从⽽增强同志群体的发声⼒度，既是彩虹媒体奖的宗旨和⽬的，也是

当下同志运动必须要做的事情。 

⼆、何为有社会价值的LGBTI媒体报道 

 



    有社会价值的LGBTI媒体报道，是我们希望倡导和推进的。我们认为，有社会价值的LGBTI报道可以从

以下三个维度来衡量： 

客观：媒体应该对同志群体与议题进⾏客观公正的再现，⽽不是迎合歧视、恐同的观点和猎奇的⼼理。同

时也要直⾯同志群体的迷思和问题。 

平等：媒体应该平等地看待同志群体，既不特殊化，也不刻意贬低，在客观反映实际情况的基础上树⽴平

等理念。 

多元：媒体应该在报道有关LGBTI群体的⼈群、社区、议题时，关注他们的⽣活和⽂化的⽅⽅⾯⾯，看到

这个群体内部的多元和流动，倾听和报道更多边缘的声⾳。 

三、研究对象和研究意义 

中国彩虹媒体奖通过长期观测LGBTI群体媒体报道，试图去真实、全⾯了解同志群体媒体报道的状

况。过去由于对同志议题媒体报道的现状缺乏观察与统计，没有从报道来源、报道形象、报道议题、报道

态度等⽅⾯来全⾯审视⼤众媒体对同志议题的报道，没有从局部到整体的长期监测结论，缺乏实证基础，
因此，⼏乎都是对零散的媒体报道案例进⾏沟通与倡导。 

    因此，建⽴LGBTI议题媒体报道数据库与监测分析的研究的⽬的和意义不仅是学术，也是与媒体倡导的

结合：以研究结果作为证据，揭⽰报道中存在的问题，从⽽与⼤众媒体沟通，促进⼤众媒体的改善；另⼀

⽅⾯也帮助民间同志组织制定针对性的、有效的⾏动策略。⽽且，媒体监测与社群培育、同志议题的社会

宣传推⼴是彼此相互密切联系的关系。 

因此，本研究从2011年起对媒体报道LGBTI群体的情况进⾏媒介监测和分析，迄今已有五年的历史，

研究的框架和维度也在不断扩⼤，主题和视⾓也随着社会运动的发展⽽变化。其研究意义不仅在于揭⽰媒
介对同志议题的报道状况并反映出它们“报道了什么”、“报道了多少”以及“是怎样报道的，基于怎样的思路

和态度”、“这些现象反映了怎样的媒体规律”；也在于帮助民间组织在深⼊了解⼤众媒体的基础上，评估既

有的传播成效，反思以往的媒体策略，为社区⼴泛开展媒体⾏动提供评估的基础和参考。 

本报告主要基于新浪新闻检索平台4，同时辅以⽹易新闻、腾讯新闻、财新⽹、南都⽹、澎湃新闻等平

台的补充，以“同性恋”、“跨性别”、“双性恋”、“变性⼈”等关键词来搜索主流媒体的相关报道或以当时的热

点事件关键词来观测媒介呈现状况，从报道⽴场、事件类型、报道范畴、报道主题等⽅⾯出发分析主流媒

体对LGBT议题的报道，从⽽探索和讨论LGBTI媒体策略，从另⼀⽅⾯也希望以此作为与⼤众媒体进⼀步对

话的基础，让媒体加深对LGBTI的全⾯了解，以备在努⼒消除对LGBTI不公正报道的共识前提下，探讨改

善相关报道的⽅向，进⽽能够产出更多有价值的报道。这⼀⽅法并⾮我们独创，其他机构也有关于不同群

体的媒介监测分析，如妇⼥传媒监测⽹络曾经对六家都市报的⼥性新闻形象呈现进⾏过搜集和分析。5 

本次报告的搜索数据时限：2016年1⽉-12⽉ 

搜集媒体：上述样本⽹站中检索到的⾃⾝产出内容及对媒体报道的转载； 

搜索的报道范畴：社会民⽣类、⽂化娱乐类、法律政策类、科学普及类 

搜索的主题⽅⾯，通过对报道内容的监测跟踪，从2015年开始新增“LGBTI与经济消费”主题，指将

LGBTI群体与经济增长、产品、投资、消费等社会经济发展相关联的事件作为采访对象的报道，以及对相

关趋势的分析；以往这些内容的报道放置在“LGBTI在职场及其他社会领域”，随着社会的发展，以不同维

度划分的“领域”变得丰富起来，不论是以地理区域划分的国家和地区、以职业划分的各⾏各业、以⾝份认

同划分的族群和各种各样的边缘群体，这些领域中的LGBTI都将不断通过媒体的呈现出现在⼈们的视野

中。经济作为⼈们⽣活的重要⽅⾯，会与性/别议题有着长期复杂⽽难解的勾连，媒体也将对这⼀领域予以



长期的关注，对于该议题的报道，呈现的并⾮个⼈状况，⽽是群体在经济⽣活中的表现或者趋势，这与“其

他社会领域”应该分开看待。本年度我们发现同志议题与国际政治的关联也越来越为媒体所重视，⽽政治也

是⼈类⽣活的重要场域和空间，国际政治的⾛向和发展反过来对议题的发展也会产⽣深远影响，因此我们
又增设了“LGBTI与国际政治”主题。 

同时，恐同报道与性向治疗议题作为⼀个LGBTI群体的基本⼈权问题的视⾓被越来越多地呈现，恐同

⾏为或相关的法律政策侵害的实质上是基于歧视做出的并对相关群体造成了不利影响和损害。在同志议题

多元发展的今天，同志群体多⽅⾯的权益需求和对公正、平等的呐喊越来越多地得到讨论，所以我们将这

⼀主题与“LGBTI权益、反歧视与LGBTI组织”合并。 

同时将“名⼈与同性恋”主题修改为“名⼈与LGBTI”主题以顺应多元性别的不断“出柜”。LGBTI⽂化评论

及相关作品，主要指和LGBTI相关的⽂化评论、探讨以及主要对LGBTI相关作品进⾏的报道。   

经过修改后的搜索的报道主题为：   

搜索的报道对象： 

男同 

⼥同 

LGBTI（未分类） 

双性恋 

跨性别（暂时包括间性⼈、变性者等群体） 

特别说明:当报道涉及横跨多个分类时，在统计之中各个分类分别累加⼀次。在该项⽬统计时，样本总

数照此计算，但并不影响对报道总量和其他分项情况的计算。 

四、研究视⾓ 

本次监测试图回答以下问题： 

•   媒体报道了哪些LGBTI事件和话题，怎样的事件和话题会引起媒体的重视和兴趣，这些倾向说明了什么

问题，这些现象可以为民间同志组织的传播与倡导提供哪些参考和建议？ 

名⼈与LGBTI

同志婚姻与亲密关系

HIV艾滋与LGBTI群体

LGBTI在职场与其他社会领域

LGBTI与犯罪有关报道

LGBTI权益、反歧视与LGBTI组织

LGBTI⽂化评论及相关作品

LGBTI与经济消费

LGBTI与政治

其它



•   媒体是如何报道这些事件/话题的，例如，有多少数量和篇幅，采⽤何种体裁，视⾓是否中⽴和公正，将

其置于什么位置，让谁在其中发⾔，谁被看见和报道，呈现出来的又是怎样的形象和状态？在报道中，如
何描述相关的各种情节？是否提供了有助于推动消除歧视的信息和知识？ 

•    媒介对同志事件或话题的报道是否符合客观、公正、多元的原则？媒体报道对增进公众对于性少数群体

的了解和尊重起到了什么作⽤？ 

•    这些报道的总体状况反映了怎样的媒体常规，这样的常规有⽆改进的空间？ 

五、研究⽅法 

    本研究定结合定性⽅法与定量⽅法，通过⽂本分析对传播内容进⾏细读，揭⽰出传播内容在⼀定语境下

潜在的、综合性的观念和意义，并对报道的⽴场和观点、主题等进⾏质性研究。再将这些性质化为数项指
标，进⾏横向、纵向以及交叉的⽐较分析，从⽽从⼒图揭⽰传播内容的实质及趋势。选择部分具有典型性

的报道作为案例，在内容分析的基础上进⼀步指明⼤众媒介报道的倾向性和价值作⽤所在。 

第⼆二部分  内容分析与⽂文本分析

⼀、报道的基本特征 

（1）报道量与报道范畴 

本年度搜集到的报道总量达到710条，与2015年1—12⽉总计867篇报道相⽐，同⽐下降了18.1%。从

每个⽉度的变化来说，与2015年相⽐，我们可以发现在2016年6⽉份之后，报道数量相⽐较2015年前期开

始有了明显下降，然⽽半年间其实国际、国内都发⽣了不少与LGBTI群体有关的热点事件，说明门户⽹站

转载到的主流媒体报道开始呈现下降趋势。 

!  

⽽同样的，如果我们在微信公众号搜索平台，以2016年1⽉1⽇-2016年12⽉31⽇为时间跨度进⾏相关

词汇的搜索： 
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!  

这说明在社交媒体⽇益发达的今天，新媒体⽇新⽉异，逐渐成为了重要的信息集散渠道。在这个资讯

发达的年代，新媒体平台吸引了越来越多的流量和资讯进⼊。 

报道数量的减少并⾮说明LGBTI议题的报道和传播陷⼊低⾕，或者2016年6⽉以来的热点事件并⾮没

有被媒体报道和转化成资讯，⽽是这些资讯被导⼊到了新媒体平台上。 

报道数量的变化同时还说明，门户⽹站内容反映的主流媒体报道样本可能是有限的，与之对应的是移
动端资讯平台的兴起。移动客户端对门户⽹站转发内容的冲击，所以采样已经有了别种更完全样本的可能

性传统媒体的内容向新媒体的迁移，从能见度来说LGBTI议题有了更⼴阔和多元的呈现，在新媒体领域有

了更⼴泛的可能性和更⾼频率的报道。 

第三个影响因素则是2015年以来，新闻出版总署和⼴电总局的合并，使得对相关报道的审查开始加

重。（如某起性少数就业歧视案件就被当地要求不报道），这也在⼀定程度上影响了报道数量的持续增

长。 

从2012年彩虹媒体奖开始对同志议题报道进⾏媒体监测以来，我们所收集到的数据显⽰报道数量⼀直

是呈现上升态势的，之前本报告预估的趋势也是“数量将持续呈现稳步增长”，然⽽实际上根据我们收集到

的样本数量，2016年媒体对同志相关议题的报道数量下降了。但是这种下降并不能说明同志题材恢复到了

之前被遮蔽的状态。 

（2）报道主题 

全年总共710篇报道中，各报道主题分布如下： 

⾸先是LGBTI权益、反歧视与LGBTI组织⽅⾯的报道，共212篇，占29.85%。 

其次是LGBTI⽂化评论及相关报道主题，共128篇，占总体的18.02% 

名⼈与LGBTI主题的报道，共87篇，占12.25% 

其他主题报道由多到少依次为： 

LGBTI与国际政治主题，共72篇，占⽐10.14% 

LGBTI在职场及其他社会领域的报道，共60篇，占⽐8.45% 

LGBTI与犯罪有关主题的报道，共48篇，占⽐6.76% 

LGBTI群体与HIV艾滋的报道，共38篇，占⽐5.35% 

LGBTI与经济消费主题的报道，共32篇，占⽐4.5% 

同志婚姻与亲密关系⽅⾯的报道，共25篇，占⽐3.52% 

其他主题的报道，共8篇，占⽐1.12% 

2016年年微信公众平台关键词搜索量量

0

7500

15000

22500

30000

25221

17080
14459

5004
3136

双性恋 跨性别 les gay 同性恋 LGBT  2



!  

图3 2016 LGBTI媒体报道主题分布

!  
图2 2016年年度LGBTI媒体报道范畴分布

报道主题结合报道范畴分布来看，社会民⽣类报道是报道的主流，本年度社会民⽣类报道总计426

篇，占报道总数的60%。⽂化娱乐类报道的内部⽐重继续进⾏增减，但总体⽐重在进⼀步下降。同时在⽂

化娱乐类报道内部，与名⼈⼋卦等相关的”名⼈与LGBTI“主题的⽐重则在下降。这与2012年我们开始进⾏

媒介监测⼯作的时候的状况相⽐是⼀个很⼤的逆转——那时候，半数左右的关于同志的报道是娱乐花边新

闻，⽽且对于跨性别、双性恋、⽆性恋等⼈群并不关注，或者只是以猎奇的⼼态来报道。这说明媒体对

2016年年LGBTI
议题媒体报道
主题分布4.50%

1.12%

29.86%

6.76%
8.45%

5.35%

10.14%

3.52%

18.03%

12.25%

名⼈人与LGBTI LGBT⽂文化评论及相关作品
同志婚姻与亲密关系 LGBTI与国际政治
HIV艾滋与LGBT群体 LGBT在职场与其他社会领域
LGBT与犯罪有关报道 LGBT权益、反歧视与LGBT组织
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LGBTI的报道呈现多元化趋势，并且更加关注现实中多样化的⼈群处境和权益诉求。⽽在名⼈与LGBTI主

题内部，报道视⾓和内容也产⽣了积极的变化。从质疑某位名⼈的性向疑云，到有越来越多的公众⼈物愿
意公开出柜，或者公开表达对同志⼈群的⽀持。然⽽该主题报道仍以国际报道为主，这说明需要⿎励国内

公众⼈物表达对同志的⽀持。 

2016年度⽂化娱乐类报道总计233篇，占总体的32.81%，2015年度⽂化娱乐类报道总计299篇，占总

体的34.45%，呈现逐年下降趋势。⽽在⽂娱类报道当中，LGBTI⽂化评论相关报道的数量从今年起已经开

始超越名⼈与LGBTI主题，⽽这⼀分类是再2014年创建的，可见上升势头⼗分迅猛，呈现也⼗分多元。这

说明现在媒体更多地是讲LGBTI群体作为⼀个可以严肃对待和讨论的存在，或者作为⼀个社会问题、⽂化

现象来对待。这说明LGBTI⽂化已经开始以深度和⼴度呈现在公众⾯前，⽽不是⼀个⼲瘪的概念，这与近

些年⼥权主义的传播、同志议题近些年与各个议题交叉的讨论是分不开的，这对于公众更好地认知同志、

消除错误的观念和印象有着积极的作⽤。 

本年度报道数量最多的主题依然是“LGBTI权益、反歧视与LGBTI组织”，总共收集到212篇报道，占总

体的29.85%，也是社会民⽣类报道最⼤的⼀块。说明媒体对于LGBTI相关话题的关注，已经有相当⼀部分

⽐重在于同志群体的现状、反歧视以及权益关注⽅⾯。反歧视，以及各个⽅⾯平等权益的争取也是世界范

围内同志运动的重要主题。中国的LGBTI民间组织所做的⼯作，也都是围绕着这个问题展开，即使是服务

类型的⼯作，也是贯穿权益视⾓、或者是为了社群的权益服务的。这在我们开始对同志相关报道进⾏监测

时很难想象的，媒体对于同志的认知已经有了巨⼤的进步，这也与同志运动的蓬勃兴起有着密切的关联。 

但如果我们纵向⽐较这⼀主题报道数量的变化时，我们会发现在社会民⽣类报道逐步增长的状态下，

权益类报道的⽐重是下降的，同时“LGBTI与经济消费”、“LGBTI在职场及其它社会领域”等主题的⽐重逐步

上升，还有2016年度新增的“LGBTI与国际政治”主题也占据了报道总量的10.14%，⽽这些主题其实也呈现

了LGBTI群体⽣活的不同⾯向和经历，以及问题、现象背后相关的权益、政策、⽂化上的缺失。所以

LGBTI权益与反歧视主题报道⽐重的下降，并⾮说明同志平等权益被媒体所忽略，反⽽这⼀现象告诉我们

对于同志群体的报道正在往更多元化、更深⼊的⽅向去发展。 

“LGBTI在职场和其他社会领域”主题”、“LGBTI与经济消费”主题和“LGBTI与国际政治”主题反映的都是

同志在各个领域的能见度问题。2016年度的报道中，在政治、经济这两块⽐较显性的领域还是基本都与公

众⼈物、精致的消费品或国际上关于LGBTI群体的公共政策相互挂钩。普通同志在职场、在校园中的状况
得到了较多的呈现，包括“跨性别歧视第⼀案”等案件产⽣，更多的普通⼈作为同志的苦乐得以呈现出来。

但与此同时，弱势和边缘群体常常被热点议题所覆盖，尤其是在经济和政治类报道当中，“同志不差钱”和

“LGBT已经是政治正确”并不是关于这个群体全部的真相，也有可能造成新的刻板印象。另外在报道中也

有过于追逐个体符合刻板印象的描写的现象，如对男跨⼥的报道中，会过于强调她们的⼥性特征和⼼理，

迎合⼤众对这⼀群体的刻板印象。 

 犯罪类报道在总的报道当中的分量呈逐年下降趋势，从2012年开始进⾏媒体监测时同志犯罪是⾮常典型的

报道题材，到如今只占全年的6.76%，但是犯罪类报道的内部报道呈现经历了⼀个剧烈的变化。从以经

济、治安类犯罪报道为主到以卖淫（法律意义上）、猥亵（法律意义上）、故意伤害等为主的刑事案件报

道为主，与之相关的法律政策也在逐步改变：男男之间的性侵犯罪就于2015年纳⼊了《刑法修正案》的适

⽤范围。 

之前有“恐同报道与性向治疗”主题，由于恐同主义作为⼀项同志权益问题，需要作为⼀个议题被长期

关注。这既是⼀项严峻的同志权益问题，也是⼀个同志平权运动⾯临的重要议题。性向治疗作为⼀个在全



球普遍存在并引起国际组织关注的问题，只有持续发声才能持续地被看见。由于这⼀主题具有强烈的权益

属性，故⽽今年已并⼊权益类报道中进⾏统计和分析。 

（3）报道⽴场与事件类型 

如果将报道⽴场与事件类型本⾝进⾏叠合，我们可以看到9种不同类型的媒体报道，由上到下呈现出

来的是我们希望怎样的报道可以更多地出现在媒体上，以及怎样的报道并不能反映LGBTI社群的实际情

况，也⽆益于平等理念的推进。 

表1  2016年年度LGBTI媒体报道报道类型分布

2016年年度，正⾯面⽴立场报道数量量为448条，占报道⽐比重的63.09%，⽐比去年年同期的62.28%相⽐比略略有上升，

基本稳定在同⼀一⽔水平上。⽽而同时我们可以看到正⾯面事件类型数量量为399条，占报道总数的56.1%；这说明⼀一

部分负⾯面或中性报道被以正⾯面⽴立场进⾏行行了了报道。同时，2016年年度的中性⽴立场报道数量量为185篇，占总体的

26.05%；负⾯面⽴立场报道数量量为77篇，占总体的10.84%。⽽而对应的被报道事件中，中性事件的数量量为128

宗，占总体的18.02%；负⾯面事件的数量量为183宗，占总体的25.77%。由此我们可以看到，有相当⼀一部分的

负⾯面事件得到了了正⾯面或中性⽴立场的报道，这在2015年年的年年度报道中也有所提及。 

 “声援倡导”的新闻报道，即对⼀一些LGBTI群体权益遭受损害、或是被社会歧视、污名的情况进⾏行行报

道，在报道中表达对LGBTI⼈人群的⽀支持和理理解，维护弱势⼈人群，⾃自2015年年以来报道数量量有了了快速的增⻓长，

这⼀一趋势也在2016年年得到了了保持。这说明媒体对于LGBTI议题的认识⽔水平正在逐步提⾼高，使得报道可以逐

渐从较为客观的⽴立场出发。如关于中东等国同志遭遇暴暴⾏行行、对同志场所的恐怖暴暴⼒力力事件等的的相关报道

中，⼤大多数新闻报道都对这些现象表达了了谴责和对处于恐同政策之下的同志⼈人群⽣生存环境的担忧。这与多

年年来同志组织进⾏行行的公众教育、倡导活动是密不不可分的，也与整个社会⼤大环境向包容、开放⽅方向发展密切

相关，但是在意识提升的同时，媒体审查环境的恶化也造成了了。 

报道⽴场 事件类型 报道类型 报道⽴场 事件类型 报道类型

正⾯ 正⾯ 发声倡导 中性 正⾯ 观望游离

正⾯ 负⾯ 声援倡导 负⾯ 负⾯ 标签化

正⾯ 中性 友好报道 负⾯ 中性 中度歪曲

中性 负⾯ 客观报道 负⾯ 正⾯ 重度歪曲

中性 中性 客观报道

正⾯ 中性 负⾯

报道⽴场 448 185 77

⽐例 63.09% 26.05% 26.05%

事件类型 399 128 183

⽐例 56.19% 18.02%



表

表2 2016LGBTI新闻报道⽴立场与事件类型分布

!

图4 LGBTI媒体报道⽴立场与事件类型分布对⽐比图（内圈为报道⽴立场分布，外圈为事件类型分布）

⼤量的正⾯事件被正⾯报道，⽽若对其中的报道进⾏分析，可以发现，通过⾏动者、倡议者和友好⼈

⼠的努⼒，⾏动者⾃⼰设置议程、提出议题、创造议题，将⾃⼰的话语打进媒体的视域，⼤⼤提⾼了同志

新闻被正⾯报道、客观呈现的可能性。 

通过以上事实可以发现，这⼀可喜进步是媒体对同志的认知度进⼀步提⾼的结果，更是⾏动者本⾝通
过有效的⾏动策略、倡导策略和媒体策略来提⾼LGBTI群体能见度和权益诉求的结果。 

对于中性报道⽴场的选择也不意味着离客观公正的报道更近⼀步。如对事件选取正⽅两⽅⾯的态度来

进⾏描写，看似客观，实际上背后还是存在着某种指向，缺乏对事件背后社会动因的探求与分析，实际上

呈现的是观望和游离的态度。 

另外，“同志婚姻与亲密关系”主题为我们展现了家庭接纳同志和多元家庭的可能性。这类型报道由于

与传统家庭模式既有相似，又有相异，在操作中也往往是较为安全的题材，能引来媒体的争相报道。在报
道中多元家庭的报道和呈现的光谱，也体现了媒体对于性的阶序的接受。⼀对⼀的关系，在主流媒体中的

报道⼤多可以得到祝福，但若是打破了主流想象的家庭关系，或是与跨性别有关的报道中，往往报道视⾓

中还是⽤传统的关于“成功”的标准来定义镜头前的性少数 

负⾯⽴场报道多为犯罪类报道、⽂化娱乐类和HIV⽅⾯的报道，的在犯罪类报道⽅⾯，依然存在相当

⼀部分将性取向与犯罪⾏为相挂钩的报道惯性；同事对于犯罪问题背后的社会问题关注有了明显的提升，
在报道中⽐较集中地出现了对于社会问题，如职场歧视、社会接纳、出柜成本⾼昂等动因有了⼀定等的探

讨和介绍，让读者可以对事件发⽣的背景有⼀定的了解，引发思考，⽽不是停留在⼀个既定的印象当中。

倡导在犯罪类报道中，客观地报道性少数⾝份与事件本⾝的关系是⼀个长期的⽅向。 

26%

11% 63%

正⾯面
负⾯面
中性



⽽在关于HIV议题的报道上，报道往往依然缠陷在HIV感染率与男男性⾏为⼈群之间的关系、HIV感染

率与性渠道传播之间的关系等等，从⽽使得报道产⽣对于HIV更多的歧视和偏见。尽管对于HIV议题的报道

是关于LGBTI报道最初的突破⼜，但是在这⽅⾯应该与媒体做更多的沟通和探讨，深化对于话题的理解和

把握，这样才不会流于报道集中扎堆于12.1世界艾滋病⽇附近，并且仅凭数据显⽰的表⾯信息论断的局

限。 

（4）报道对象及其形象 

在本年度中，男同出现在报道中211次，占总体的29.71%，⼥同出现89次，占总体的12.53%，不分类

的LGBTI群体出现3347次，占总体的47.04%，%，跨性别出现58次，占总体的8.16%，双性恋出现17次，

占总体的2.39%。 

不分类的LGBTI群体报道⽐重与去年（40.02%）相⽐略有上升，这说明媒体对LGBTI群体的报道除了

保持纵深的同时，也有从整体视⾓⼊⼿的趋势。总体⽽⾔，媒体对于LGBTI群体的关注已经从关不特定的

事件、活动，更加关注到在这个事件、活动中具体的⼈，ta们的思考和想法是什么，ta们有什么⽣命经

验，从⽽更加聚焦到了特定的鲜明⾯孔上。 

今年对于跨性别、⼥同、双性恋等群体的报道⽐重有下降趋势，基本上双性恋是报道数量最少、最被
遮蔽的性少数群体。与去年对于跨性别报道的井喷态势相⽐，我们可以发现热门事件（如李银河公布跨性

别伴侣）不仅对公众有良好的教育作⽤，也能够引发媒体的竞相关注。如何利⽤热点事件之后的“余热”去

进⾏进⼀步的倡导与发声，是我们需要思考的问题。报道质量的提升，⾸先需要能见度的提升，这对于双

性恋的报道也有⼀定的参考意义。 

本报告⼀直试图解释和说明为何⼥性性少数⼈群在媒介中的呈现稀少、或是被代⾔的问题，为什么男
同的报道更多，⽽且不分类的LGBTI报道当中，呈现的也仅仅是⾯⽬模糊的⼀群⼈呢？我们的媒介报道，

很多时候只是在说⼀个“事件”，如同志游⾏、某些国家的同性婚姻通过等等，但是缺乏对具体群体的聚

焦，聚焦具体群体时，男性又往往更显性。拉拉的弱势，⼀定是与妇⼥的弱势同⼀，也是妇⼥弱势的⼀个

体现。提升⼥性在媒介中的可见度和性别平等的程度，是⼀项长期⽽任重道远的⼯作，同时也可能在形象

被主流化的过程中产⽣张⼒。 

在⽂化、艺术、经济等LGBTI媒体报道⽇益活跃的新领域对⼥性话题的关注还是⽋缺，这样的现状⼀

⽅⾯说明⼥性在这些领域的声⾳还是微弱，⼀⽅⾯这不能够说只要⼥性创造出更多的热点和议题就能够被

报道，因为妇⼥地位的提升离不开社会普遍的⽀持性环境和结构性的性别平等。 

但是如果考查各地的平权运动，其实⼥性活跃在各项社会运动尤其是边缘议题的社会运动⾥（例如在

2016年度彩虹媒体奖⼗⼤新闻的评选中，⼊选的⼗⼤新闻中有⼀半的主⾓是⼥性或跨性别者。）边缘、激

进（不满⾜于表⾯的解释，探求问题的结构性因素）的社会运动作为先锋、前沿的变⾰，在主流的媒体呈

现上是“吃亏”的，媒体呈现中⼥同的被遮蔽不代表⼥同对同志运动、性别平权的贡献少。 

但从另⼀个⾓度看，媒体呈现的男⼥同性恋的形象是不⼀样的，在⽂娱类的LGBTI⽂化报道中，⽐较

多的还是呈现男同的⽂艺作品，⼥同的⽂艺作品相⽐男同还是较为弱势，男同在⽂艺作品呈现出的往往是



在传统同运中⼀度被强调的阳光、健康或优秀的形象，符合主流社会对于男性⽓质的塑造和要求，同时彰

显同志⾝份。在艺⽂作品中⼥性性少数与⼥性情谊的边界也变得更为模糊。 

⽽犯罪类报道中呈现的男⼥同性恋形象也有差异，男同犯罪多半和HIV相关，罪名多和诈骗、性侵或

是同妻问题相关，⽽⼥同犯罪报道则多半和感情纠纷有关。本年度的刑事犯罪报道明显增多，这也在⼀定

程度上增加了男同被报道和呈现的频率。 

双性恋是依旧最被遮蔽和污名的性少数群体。双性恋的相关报道不仅数量少，⽽且多聚焦在名⼈负⾯

新闻和犯罪报道上，犹如我们开始进⾏媒体监测时对同性恋群体的报道倾向于⽤猎奇的视⾓或牵强的归因

来对双性恋群体进⾏呈现，重复种种对于双性恋的误读。对双性恋的呈现也与“花⼼随便”、“私⽣活混乱”

等标签联系在⼀起，⼀⽅⾯个⼈⽣活选择只要出于各⽅⾃愿且没有伤害到其他⼈的利益就不应当被评判，
⼀⽅⾯这些标签也都和性取向没有任何关系。虽然也开始有⼀些相关报道旨在祛除对双性恋群体的误解和

评判，但对这⼀群体报道的主流依然让⼈不容乐观。 

三、 总体结论     

本次报告的抽样来源并不完全，同时在新媒体⽇新⽉异的当下，有海量的相关信息由于“主流媒体”门

槛限制没有得以收录，但是这些内容已经相当⼀部分程度上成为了传播的主要⼯具和媒介，所以本研究的

⽅法导致可能会在具体结论呈现上呈现⼀定的局限性。并不能展现在总的传播过程中对于LGBTI群体的准

确态度但根据门户⽹站（新浪）2016年1—12⽉搜索的报道，并辅以⽹易、腾讯、南都⽹、财新⽹、澎湃

新闻的样本分析，监测结论如下， 

1. 社会民⽣类报道从长期来看将会成为媒体报道的主流，同时社会民⽣类报道内部的报道题材也呈多元

化趋势，这⼀⽅⾯说明权利类报道的空间受到了限制，⼀⽅⾯说明LGBTI议题的能见度在进⼀步提

⾼，整体呈现审查与报道并⾏的趋势；

2. ⽂化类报道增势迅猛，说明酷⼉⽂化作为社会多元亚⽂化的⼀⽀已经被充分地看到和呈现，⽽且这⼀

趋势将会继续下去；主流媒体能够对LGBTI议题保持⼀定的关注和敏感度，这既离不开媒体对于同志
议题的关注，更离不开全球性的LGBTI运动在持续不断地发声；

3. ⼤部分的正⾯事件都能被正⾯呈现和评价，宣扬同志⾮歧视理念、关注LGBTI⼈人群⽣生存处境，当性少

数⼈群⾯临歧视和权益受损时，媒体也往往能够在报道上予以声援。⼤部分的报道，都能够以⽐较客

观、友好的视⾓看待同志群体；被中性报道的正⾯事件⼤幅下降，说明持观望游离态度的媒体越来越
少；

4. 媒体报道仍继续着诸多惯性，这也局限了报道深度的扩展。如将性少数⾝份与感染hiv、犯罪等联系起

来，但开始有挖掘社会动因的趋势和动⼒。在如何客观报道⽅⾯需要进⾏长期的倡导。同时，媒体的

社会性别意识仍然有待加强，以减少强化刻板印象和性别陈规的报道出现；
5.  追逐热点和时事是媒体的天性，关键⼈物的态度和⾔论，⽽⾮客观事实，也常常影响媒体报道⾛向。⾯

对这样的特性，如何将更边缘、更不被看到的群体的声⾳通过媒体传播发出，是⼀个巨⼤的挑战。能将性

少数的权益在国家政策的层⾯上进⾏推进固然是⼀个巨⼤、重⼤的进步，但是这样的“超级议程”在吸引头

版头条的同时，也消解了⼀个群体内部的多样性和权益诉求的⼴泛性，边缘议题本⾝就难以和主流议题相

抗衡，⽽主流的权益类报道往往并不挖掘更深层次的权益问题。



6. 对LGBTI⼈群的报道不仅暴露出了⼈们对多元性别的认知尚需启蒙，也说明对于性的污名需要破除。

在很多报道中，并⾮对同志⼈群缺乏理解和尊重，⽽是对在主流社会性的阶序下处于末端的群体存在
污名，每⼀种出于⾃愿且不损害他者利益的⽣活⽅式和⾏为⽅式都不应当被贬低和排斥。 

7. 传统媒体⾯临着转型的问题，在传播中更多地成为了内容的供应，⽽不是最多的流量载体。好的内容

需要通过好的渠道，传播到更⼤⾯积的受众群体当中，媒介监测将会转到传统媒体与新媒体监测并重

的阶段；
8. 要达成提升LGBTI群体可见度、以丰富的议题进⾏媒介呈现，形成客观、多元、公正的报道，最离不开

的是LGBTI平权倡导者的努⼒，⾏动者通过对媒体规律的掌握、倡导案例的包装、与各个利益相关⽅的沟

通交流等不断制造出新的热点事件，以LGBTI群体为主体进⾏发声倡导，是提⾼LGBTI媒体报道质量的不

⼆法门。同志友好的报道不能枯坐等待，更不可能去搭同志能见度提升的顺风车——相反，充分运⽤媒体

去进⾏有效有策略的传播和倡导是推进性别多元平等的必经之路，同志们⼀定要搞搞新意思； 

第三部分 延伸：取消媒体权威与社群界限 

⽹络时代，社交媒体清除了我们表达的障碍，从博客、微博到电⼦出版、移动客户端，我们可以更

快、更真实地说出我们的故事、想法，甚⾄可以发起集体⾏动，在这样⼀个⼈⼈都可表达的时代，媒体，

作为信息的媒介，相⽐同志社群的民间发声，它的权威地位还存在吗？我们还需要视⼤众媒体为唯⼀的发
声出⼜吗？同志社群是不是可以通过⾃媒体的推⼴传播，⽽引起⼴泛关注，是不是可以通过策划集体⾏

为，来改变、影响媒体的视⾓？ 

另外，同志群体内部对于很多问题都有争议。有些争议还与性别、公共卫⽣、公共政策等更⼤的议题

交叉起来，有些争议则与同志平权倡导的策略、⽬标有关，内爆5在发展出运动的想象⼒和公民理性的过程

难以反映在媒体上，或者这种反映有时候是曲折与变形的。所以同运的媒体策略，议程的设置，是⼀个长
期的问题。⼤众媒体有⾃⼰的议程，但是我们并不是要顺应主流议程，⽽是基于公民理性和对社群、对运

动的真实了解，发展出我们的议程和策略。在内部争论之后，更重要的是如何引起外部的讨论。那么如何

把这种争议经过包装送进公共视野，就是民间组织需要做的事情。 

同时，新媒体的出现不仅让每⼀个⼈都成了内容的⽣产者，也让更具活⼒的⽹络媒体通过“永不下线

的美丽终端”成为了最有⼴泛的阅读量的媒体。即便是处于⼀线城市以外的公众也有机会接收到更同志友好

的报道。在⼤众媒体传播的渠道上，也通过科技的进步萌⽣出了空间。⽽这样的空间也同样在审查与管控

的间隙之间⽣存，⾏动与倡导亦如是。新⼀代的⾏动者们可以从这样的缝隙中创造出多少褶皱？可以在⾼
墙般的限制中活跃多久？如果将渴望打破铁壁的群体相联合，有没有可能产⽣出更⼤的⼒量？ 

⼀个全球性的同志新闻或事件，从本⼟到海外的传播是有衰减的。这种衰减，不仅模糊了⾏动者本⾝

的⾯⽬，也模糊了群体的鲜明⾯⽬。同时，⼤众媒体的呈现，本⾝就要抓住更有特点的⼈，也许这种传

播、报道的⽅式，就是会带来群体⾯⽬的标签化和模糊化？媒体报道的组分，在权益类依然是⼤部分的国
外新闻事件+少部分的国内权益倡导/事件的报道。也许解决的办法是回到这样的⼀个理念：媒体是我们的

路径，⽽不是我们的⽬的。媒体既是助⼒，也是倡导的⽬标和对象。 

⼤众媒体不是我们的最终⽬标，⽽是我们发声的⼀个⼯具。了解⼤众媒体，掌握媒体倡导技巧，我们

可以影响媒体，我们更可以在当下和未来，利⽤⾃⼰的发声、集体⼒量进⼊公众视野，改变公众意识。 

数据搜索&报告撰写：李橙 

报告指导：⾹港中⽂⼤学助理教授 谭佳 



附注： 

1 LGBTI:泛指包括⼥男同性恋、双性恋、跨性别、间性⼈在内的性别、性倾向、性别表达等⽅⾯的少数群

体； 

2.同志：由于⽬前情况下内地的相关组织情况构成中，还是以同性恋相关议题为多，因此在这份报告中，
同志、LGBTI是相互换⽤的能指，尽管在LGBTI群体内部，BTI其实在性倾向的流动和分布上具有更为多样

和复杂的样貌，但是从⽬前组织和议题推动现状⾓度以及为了书写⽅便，在此份报告中“LGBTI”和“同志”是

相互换⽤的，都指代性/别少数群体 

3.异性恋中⼼：指在男强⼥弱、男外⼥内、男阳刚⼥阴柔等性别⼆元对⽴的要求和标准之下形成的关系模

式。这种模式不仅会影响异性恋的亲密关系，由于异性恋是主流⽂化，所以还会使得⾮异性恋⼈群也复制

这⼀关系模式； 

4.新浪新闻检索平台：之所以采⽤新浪新闻检索平台样本为基础，是因为该平台对新闻报道、媒体类型的

收录⽐较全⾯，结合其他搜索平台和新闻平台为补充，可以获得⽐较全⾯、详实的数据基础； 

5.来源：http://www.genderwatch.cn:801/detail.jsp?fid=300579&cnID=90080妇⼥女女传媒监测:2003传媒性
别监测不不完全报告； 
6.内爆：源⾃吕频《如何发展运动的想象⼒——兼回应酷拉时报（上）》，指指运动内部的争论，冲击的激

烈程度可能如同在内爆炸⼀般。

http://www.genderwatch.cn:801/detail.jsp?fid=300579&cnID=90080

